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ABSTRACT:

The system of preferences of the public opinion is now largely due to the mega production of media and by its
predominant influence on social assessments the main factor in shaping the respect of general public for values.
The value system is held and animated through symbols expressed in artefacts that are currently dominating. The
central moment of reflection on current trends, dimensions and mass media communication is the diagnosis of
the interpretative unprofessionalism in journalism, of the suppression of real communication in favour of the
principle of simulation, manipulation, and hyper reality. Mass media are powerful resource basis of the social
reality interpretations and of so-called right ideas of it; in particular the dominant influence of the media touches
the generation of children, teenagers and the youth as such.
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Sucasny spolocensky systém, predovsetkym jeho permanentny vplyv na formovanie unifikovaného
zivotné¢ho Stylu jednotlivea, je predmetom vedecko-teoretickych reflexii vo forme Sirokého spektra analyz, dis-
kusii, mapujicich jednotlivé sféry. Dnes, vo svete globalizacnej éry, je povazovand informdcia za najvyznamnejsi
tovar v oblasti riadenia spoloc¢nosti. Dynamickd podstata masovokomunikacného systému médii sa neustale pris-
posobuje novym, pristupujiicim zmenam spolocenského vivoja vo vntitri celosvetového spektra. Siroké teritori-
um posobenia masmedidlnej komunikacie v sic¢asnost zasahuje do vSetkych systémov spolocnosti (politickych,
ekonomickych, socidlnych, kultirnych) ako nevyhnutnd sucast ich fungovania. Schopnost kvalifikovane vyuzit,
spracovat, zhodnotit informacné podnety zo spolocenskej reality a sila aktivizacného ndboja informécii ovplyviuje
$pecifikiciu jednotlivych kultdr, ktord sa podiela na smerovani rozvoja modernej civilizacie. Civilizacia v inter-
persondlnej komunikacnej stratégii, ktora sa v prvej dekade treticho tisicrocia zaradila do pozicie rozvinutej
etapy informacnej a multimedidlnej globdlnej siete, s dominanciou novych elektronickych médii (predovsetkym
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internetova siet), je poznaCend predovsetkym interaktivitou a vysokou flexibilitou. So vzrastajicou tendenciou sa
v masmedidlnej sfére presadzuje deformovand kultira komunikdcie prostrednictvom manipuldcie sprostredko-
vanej informacie, s dosledkom vyrazného prejavu asertivnej pseudoprofesionality. O transparentnych principoch
aktudlnosti, pravdivosti a objektivnosti v médiach musime coraz castejsie pochybovat. Postmoderna dominancia
masmédii v spoloCenskom systéme a v kazdodennej rovine reality je jednoznacnd aj vo vztahu k fenoménu profe-
sionality. Dopyt po nadcasovych hodnotich v masmedidlnej praxi v sucasnej spolocnosti ovplyviiuju tri zdsadné
principy tvarujice nahlad jednotlivea na zivotny $tyl:

- kvalita konkrétneho socidlneho prostredia

- kultirno-vzdelanostnd infrastruktira

- masové médid ako zdroj verejne sprostredkovanych a akceptovanych vyznamovych sdstav.

Preferované spolocenské a kultirno-civilizacné trendy sucasnej konzumnej spolocnosti st vytvarované
systémom informacnej megaspotreby ako dosledok masmedidlnej produkcie. V postmodernej dikcii prevazuje
vseobecnévnimanie masmédii predovsetkymakovsadepritomného pramenazabavy, pricom povodnd, zurnalistickd
bdza masmédii, realizovand verejnopravnym systémom médif (resp. primdrna pozicia vo funkcii spracovatela a dis-
tribttora objektivnych, spoloc¢ensky vyznamnych a podstatnych aktudlnych informécii) sa zaraduje v povedomi
vseobecného publika az na sekunddrne miesto. Masmédia vplyvaja predovsetkym na formovanie postojov, ndzo-
rov i tsudkov, prioritv naSom kazdodennom Zzivote a v neposlednom rade i zaujmov, vol nocasovych aktivit. Tvoria
dominantny prvok retazca postmoderného systému spolo¢nosti. Takéto systematické a Sirokoplo$né pdsobenie
masmedidlnych produktov je zdsadnym ndstrojom pre vyraznd manipuldciu predovsetkym mladej populdcie, so
stale vzrastajicim rozsahom. Ramcovy pilier v otazkach predpokladanych uc¢inkov médii na publikum netvori
vsak dopyt, resp. preferovanie profesionality, ale ekonomicky, komer¢ny zdmer a nastavenie marketingovych
podmienok tspesnosti majitela, vydavatela, vysielatela, resp. spraveu medidlnej institticie. Momentdlny Standard
prezentuje okamzity situacny uspech, v dlhodobejsej perspektive sa vsak vo vsetkych spolocenskych kontextoch
ukazuje ako upadkova vlna. Prostriedky a moznosti obratu pretrvivajuceho medidlneho statusu obrovskému tlaku
komercionality a bulvarizacnych prejavov v médidch, ktory v sucasnosti vi¢sina mladej populicie vnima ako pri-
rodzent a integralnu sicast zZivotného stylu, tvoria civilizacné otazniky aktudlnych vyvojovych trendov nielen na
Grovni krajiny, Stdtu, ale i spolo¢enstva Eur6pskej tinie a v kone¢nom dosledku i globalneho sveta. Prave preto je
z dnesného hladiska taka délezita tvorba nového kultirno-civilizactného povedomia. Vyvojové trendy, pod vply-
vom globalizacnych tendencii, v systéme masmédii vo vztahu ku kulturno-spolocenskym stvislostiam, resp.
vzhladom na vSeobecny deficit zaujmu masmedidlneho trhu na potencidlnom kulturnom obohateni, zndsobuje
obavy, ze globalizdcia medidlnych obsahov povedie k vytlaceniu kultirnych hodndt, ktoré su systematicky nahra-
dzované univerzdlnym modelom. Utinky tohoto rozsiahleho procesu viak nemozno jednoznacne odhadniit, ale je
potrebné hladat vychodiskd a moznosti zvratu tohto stavu.

Kontexty manipuldcie

Jednou zo zasadnych podmienok prosperity a pokroku [udskej spolocnosti, na vsetkych stupnoch vyvoja,
je proces interaktivnej komunikdcie, zalozenej na vymene a spotrebnom vyuziti informacii. Bez vymeny informécii
v systéme vyvoja [udskej spolocnosti nie je mozny proces skvalitnovania. Postmoderny princip sprostredkova-
nia aktudlnej informécie v masmedidlnom prostredi, ktord sa nachadza v pozicii tovaru, mozno charakterizovat
na Grovni masmedidlneho ritudlu: informécia sa v rukdch masmedidlnych korpordcii stiva predmetom zamerne
vytvarovanej simuldcie, resp. vykonstruovanej pseudoreality, ktord vyrazne zasahuje do prostredia postojov
a nazorov ako aj konania jednotlivca a ovplyviiuju pozndvaciu ¢innost, Zivotny $tyl a vkus. Nezanedbatel'nt rolu
vo vybere a sposobe sprostredkovania informdcii zohravaji predovsetkym sikromné a komercné ciele majitelov
médii, vplyv politickej sféry a zaujmov zadavatelov reklamy, pricom vyznamni funkciu v komunika¢nom refazci
zohrdva vo findlnej fize kvalita a profesionalita autorského timu v zavislosti od nastavenia poziadaviek majitela.

Nalinkovany objemaschematizovany (Sablonovity) princip vyuzitiainformacnych zdrojov savyraznou mier-
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ou podiela na tvorbe manipuldcie, pricom vytvara prostredie pre uplatnenie a Sirenie polopravd — napr. vyraznd
limitdcia ¢asového rozsahu (resp. minutdze) v spravodajstve rozhlasovych médii spdsobuje deforméciu informécie
o udalosti vynatim podstaty a zdmenou za headliness a flash formy. Majitelia printovych médii velmi precizne
zvazuju pozitiva a negativa zmien grafickej vizaze, kedze stdly ¢itatel md zafixovany stereotyp. Systém prefero-
vanych ndzorov prostrednictvom reprodukénej funkeie médii, sposobuje natlakova vinu absorbovania medidlnych
obsahov, kde vo véeobecnosti je forma nadradend nad obsahom. Médid sa tak podielaji na tvorbe ndnosu stereo-
typov a prazdnych symbolov vo vedomi prijimatela, ktoré nepodporuju princip redlnecho odrazu skutocnosti,
vyzivuju vsak princip spotrebného tovaru a jeho konzumu.

Aktudlny vysek v typoldgii publika jednoznacne poukazuje na dva ustdlené tdbory: zdujmy strednej
a starsej generdcie publika st vo vztahu k médiam nasmerované vyrazne na verejnopravne a mienkotvorné médid
a kazdodenné sledovanie aktudlneho diania prostrednictvom ponuky tradi¢nych médii (ranny ritudl ¢itania
tlace, priebezné pocuvanie rozhlasu, sledovanie televiznych programov), kategoria mladsej vekovej populdcie
a teenegerov je prevazne orientovand na nesystematické a zaroven takmer nepretrzité sledovanie toku informacii
prostrednictvom internetovej komunikacie. Najvyraznejsi vplyv na mladé publikum sposobuje taky obsah, ktory
predstavuje pre recipienta nepreskiimané hodnotové, resp. nazorové pole. Kazdy z prijemcov sa stiva sicastou
sirSicho publika médii a individudlne je uzivatelom roznych druhov vypovedi Sirenych viacerymi kandlmi. Obraz,
ktory si tak utvdra o realite, je sprostredkovany z viacerych zdrojov, ktoré modifikuje na zaklade osobnostnych
danosti, hodnotovej orienticie, prislusnosti k rozli¢nym formalnym aj neformalnym skupinim a interpersondlnej
komunikacie, ktorej zdrojom st medidlne podnety.

Manipulativne uc¢inky masovych médii na populdciu sa siria v podobe masovej viny participacie prezen-
tovanych informa¢no-emociondlnych podnetov, tizob, nilad. K najsilnejsim dopadom medidlneho vplyvu patri
socializacny aspekt, predovsetkym vzhladom na zdmerne tvarovant konstrukciu reality. Fenomény ndsilia, utrpe-
nia, nestastia, tragédii su glorifikované na piedestal zaujmu na titulnych strandch alebo otvaracich témach v spra-
vodajstve elektronickych médii. V sikromno-komerc¢nych médidch sa vo vysokej frekvencii preferuje medializd-
cia negativiych emdcii vo forme negativnych spravodajskych informdcii — katastrofy, skanddly, vrazdy, demisie,
rozpady vlady, kradeze, strach, hlad a pod. — ako neprimerand, neetickd ndhrada za akwdlne sprivy spolo¢ensky
podstatného a pozitivneho charakteru. Ich atraktivnost pre sucasné publikum spociva v dominancii pribehu
a napinav¢ho prvku, ktory viicsinu populdcie zaujme viac ako seriozna informdcia bez katastrofického scendra.
Nie zriedkavo sa vyskytujice erotické a sexudlne explicitné obsahy st Coraz Castejsie dostupné pre populdciu,
teda i pre deti a mladistvych nielen v prostredi internetovej ,,demokracie a bezhrani¢nej slobody®, ale i v obsa-
hoch a prejavoch tradi¢nych médii (printové médid, radid, elevizie).

K najvyraznejsie vyskytujicim sa dopadom tc¢inkov medidlnej konstrukeie reality, medidlne propagov-
an¢ho nasilia, ktoré vyvoldva masivne agresivne sprdvanie, je ndrast kriminality v kategéridch deti a mladeze.
Konkrétne emociondlno-intelektové reakcie vyvolané masmedidlnym komunika¢nym vplyvom, maji cha-
rakter otvoreného socidlneho procesu v mnozine zasiahnutého publika, pricom sa prejavuju priamo i ne-
priamo, so znacnym Casovym odstupom a v si¢innosti s dal$imi sivisiacimi faktormi. V konecnom dosledku
maju individudlny dosah, st permanentnym podnetom pre zmeny myslenia, postojov, ndzorov, a sposobov
spravania sa, konania a v dlhodobom posobeni prindsaji podstatné zmeny v osobnostnej Strukuire  jednot-
livea, pricom treba zdoraznit, ze dlhodoby vplyv medidlne tvarovanej konStrukcie reality sa prejavuje nie-
len v rovine individudlnych désledkov v mysleni jednotlivcov, tvaruje a sposobuje v kone¢nom dosledku
zdsadné zmeny v socidlnych kontextoch, resp. v civilizacnych prejavoch vo sfére instituciondlnej ako aj ria-
diacej rovine spolo¢nosti. Taktiez treba podciarknut, ze krdtkodobé i dlhodobé, priame i nepriame, skryté
i otvorené, Ciastocné a plnozdmerné c¢inky, prejavujice sa v procese medidlneho sprostredkovania, predstavuju
sumarizacnu bazu posobenia médii v zmysle synergického zndsobenia sily vplyvu médii ako celku'. Podstatou
zdmerného posobenia médii, v spektre od osvetovych kampani na zvySenie tolerancie a solidarity v spolocnosti

1 Touto problematikou a sivisiacimi otizkami vplyvu médii na spolo¢nost sa popri inych autoroch zaoberal niekolko desatroci vyraznou
mierou vkladui “otec socidlneho poznania” a popredny odbornik v oblasti experimentilneho vyskumu postojov a socidlnych vplyvov a poznania
komunikécie a marketingu J.W. McGuire napr. v diele Constructing Social Psychology: Creative and Critical Processes (Konstruovanie socidlnej
psycholdgie. Kreativne a kritické procesy).
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(vyuzivaju verejnoprdvne a mienkotvorné média), cez marketing a reklamu na podporu spotrebitelského trhu, az
po politické kampane navolebné spravanie, st vSetky formy manipulécie, s ciefom vyvolat zmeny v jeho postojoch
alebo konani, a to v najroznejsich oblastiach verejného a sikromného Zivota.

Slovenska medidlna produkcia je poznacend roznorodymi manipula¢nymi zdsahmi, predovsetkym v zmys-
le ignorancie etickych noriem a pravidiel. ,Mozeme sa stretnit s takymi praktikami ako napriklad podsivanie
vyznamu, ktory protireci realite, s marginaliziciou podstatného a zdoraznovanim nepodstatné¢ho, so selekciou
informdcii ur¢enych na publikovanie podla zaujmov a cielov vlastnikov a manazmentov médii. “*

Vyskumy potvrdzuji rasticu silu masmédii v procese vplyvu na hodnotova orientdciu verejnosti, tvaro-
vania ndzorov¢ho spektra, Sirokoplosny vplyv komercnych médii sposobuje v negativnom zmysle neutralizacny,
resp. redukujuci charakter vo vztahu k tradicnym hodnotdm a podporuje homogenizaciu hodndt, pricom pod-
statné systémy komunikdcie - tradicné vzdeldvacie institucie, cirkev, rodina, Skoly maji vyrazne klesajici vplyv
na vtepovanie hodnot. V pozicii aktivneho subjektu sa prezentuji najmi elektronické médid, ktoré vplyvaji na
kvalitu postojov a ndzorov Sirok¢ho auditoria spolocnosti. V prevaznej miere prave elektronické médid su mod-
ernym ndstrojom modelovania hodnotovej a ndzorovej orientdcie cloveka. Treba zdoraznit vyznam profesiondlnej
zodpovednosti elektronickych médii voci prijimatelovi, resp. spotrebitelovi medidlnych obsahov.

Vzhladom na kazdodenny systematicky a zdroven rozsiahly tlak masmedidlnej produkcie (v ramci vietkych
existujucich foriem printovych, rozhlasovych, televiznych, internetovych) predstavuji transformované informacie,
fakty a ndzory obrovskd mieru dosahu na spolocensky a individudlny obzor hodnot verejnosti. Nebezpecenstvo
manipulacnych praktik si¢asnych médii treba vnimat v trvalych nasledkoch, ktoré prindsaju potlacanie kritického
myslenia v individudlnych i spolocenskych kontextoch, uniformné jednorozmerné myslenie, ako aj rezigniciu
voci mordlno-etickym hodnotdm a kultivacnym principom.

Fenomén zabavy

Civilizéciu 21. storo¢ia mozno charakterizovat konzumnym pristupom populdcie k vyuzivaniu vol'ného
casu, ktord baziruje predovsetkym na zdbave, s vyuzitim Sirokej ponuky medidlnych produktov, s cielom
oslobodit sa od redlnych kazdodennych povinnosti pracovného i sikromného zivota. Fenomén zdbavy je spojeny
s vol'nocasovymi moznostami jednotlivea, t. j. s ¢asom, ktory poskytuje priestor pre rozne aktivity, prindsajice
uspokojenie, relax a zabavu. Zibava sa stala sucastou zameru medidlneho priemyslu uz od ndstupu masmedidlnej
komunikdcie. Masové médid pontikaju kvantitativne a kvalitativne spektrum zabavnych obsahov, ktorych ciefom je
predovsetkym vytvarat iliziu o zivote aumoznit tak uniknit pred jeho kazdodennymi redlnymi problémami. Prave
tu poskytuje otvoreny priestor v najvic¢sej miere televizne vysielanie verejnopravnych a komer¢nych vysielatelov
adalsie elektronické médid. V sicasnosti vetky televizne stanice, vysielajice na Gzemi SR, nevynimajic verejno-
pravau STV, sa snazia publikum ziskavat roznymi novymi formdtmi typu realityshow (tane¢nymi a spevackymi
stitazami), zabavnymi seridlmi, zibavnymi reldciami domdcej izahrani¢nej produkcie. Na slovenskom televiznom
trhu tvori cca. ¥4 vysielacieho casu prave zdbava, pricom cielom je nielen udrzat si poziciu, ale prilikat ¢o najvacsi
pocet divakov, resp. navysit hranicu sledovanosti o mlada generdciu prostrednictvom zaradovania komercnych
formdtov az na trovni bulvdru. Sucasnu sledovanost programov si televizie zabezpecuja predovsetkym zabavnymi
zanrami (stali sa neodmyslite[nou sucastou uz od zaciatkov televizneho vysielania, teda uz v 50. rokoch). Ak-
tudlne sociologické i psychologické Stidie zaroven potvrdzuji dominanciu internetu ako najmasivnejsicho zdroja
zdbavy v globdlnom svete medzi mladou populdciou (predovsetkym deti a mladd generécia sa dokazu bavit takym-
to spdsobom vii¢sinu dna od sledovania filmov, cez stahovanie hudby na MP3 prehrévace, az po Facebook a chat).

Nekompromisny tlak konkuren¢ného trhu posobi na vsetky typy a formy masmédii. Televizny fenomén
zvany sledovanost, vplyva vyraznou mierou na uprednostnovani reldcii so zdbavnym kontextom do programovej
Strukedry stdle viac. Po roku 1989 vznikli popri verejnopravnej STV postupne tri komerc¢né televizne stanice,
ktorych programova Struktdra je jednoznacné orientovand na komercny zisk prostrednictvom ponuky zdbavy,

2 PRAVDOVA, H.: Determinanty kreovania medidlnej kultry. Trnava : FMK UCM. 2009, 5.208.
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ignorujuc tak etické principy a kultirno-civilizacné potreby intelektudlne vyspelych jednotliveov. Vychadzaju
v tstrety priemernému divdkovi, pricom cielovi kategoriu predstavuje Siroké spektrum obyvatelstva a vsetky
vekové kategorie.

Tlak na jednodivé televizne stanice sa vystupnoval a s nim aj konkurencny boj, boj o divaka. V pseu-
dokultirnej ponuke, ktord je reprezentovand najmi komercnymi formdtmi, ,,stojime stale tvarou v tvdr krajnosti,
ze vicsina [udi bude tazit len po priemernosti, nech by im priniesla cokolvek.“* Prvky zabavy sa pretacaji do
takmer vsetkych typov medidlnej produkcie, v siicasnosti i do spravodajskych blokov. Televizni vysielatelia sa
prioritne ststreduji na zdbavne zdnre siahaju po senzdcidch uz za hranicou seridznosti, etiky a kultirnosti, na
rovni bulvaru. Zabavnd funkcia masmédii je vysledkom systematického hladania pritazlivej platformy poskytnat
kratkodoby nahradny ndvykovy mechanismus pred tlakom kazdodennej reality. S cielom ziskat ¢o najsirsie publi-
kum, ktoré sa nechavavtiahnut do osidiel zabavy v simulovanom svete, presytenom pseudohodnotami, s masivny-
mi sklonmi k identifikdcii s medializovanymi celebritami zo sveta showbiznisu (herci, spevaci, modelingové celeb-
rity, moderdtori komer¢nych médii). Fenomén medidlne pertraktovanej zabavy prekryva neriesitelné problémy,
poskytuje tinik z reality, utlmenie a uvolnenie emdcii, a v kone¢nom dosledku k strate vlastnej identity, pokial
je prijemca nendro¢nym, priemernym percipientom a masmédia predstavuju pre neho jediny zdroj imaginarnej
kultiry vo forme ,,lacnej“ zdbavy.

Medidlne zname osobnosti - celebrity

Aktudlny obraz sacasnej doby — zrychlujice sa tempo v komunikacno-informac¢nom procese od-
kryva nové otdzniky smerujice k pozi¢nej stratégii médii a problematike ich globdlneho vplyvu na formovania
kultirneho povedomia, myslenia a konania obyvatelstva na nasej planéte. Na prelome dvoch tisicro¢i odhaluje
naplno svoj charakteristicky priznak v zmysle spoloc¢ensko-kultirnej dekadencie. Osvojovanie si vzorcov sprava-
nia sa, predstavuje systematicky proces podmienené¢ho usmernovania vztahu jednotlivea k preferovanym hod-
notdm sprostredkovanych médiami. V sicasnosti je verejnost zaplavovand celebritami, resp. medidlne zndmymi
“osobnostami®. Tieto médiami vymodelované ,,hviezdy™ a prominenti tvoria najsilnejsie vzory sucasnej postmod-
ernej spolotnosti, ktoré zapliiajii stranky bulviru a vysielaci ¢as komerénych rédii a televiznych stanic, nevyni-
majuic showbiznisové vydania na internete.* Ide o zdmerne pouzivané marketingové prvky medidlnej produkcie
akonkurenc¢ného trhu, s cielom systematicky putat expresivnu cast pozornosti publika, predovsetkym vplyvanim
na pocitové vnemy (casto az na hranici nizkych pudov), ako aj vyuzivanim zndmych medidlnych osobnosti na
TV obrazovkich (moderdtorov, redaktorov, zabavacov, Sportovcov, hercov, spevakov). Takéto riesenie nielen
existencnej otdzky médii, ale aj dominancie vplyvu na spolocnost prostrednictvom udrziavania a ziskavania si
stalej pozornosti publika je presadzovanim agresivnej metodiky zneuzivania fenoménu krasy, umelej estetizacie
[udského tela a nadradovanim vybranych profesii sivisiacich s médiami. Stdvaji sa symbolom prezentovaného
média, reldcie alebo vysielacej stanice, pricom mnohych konzumentov fascinuji. Postoj Struktirovanej verejnosti,
resp. zasiahnutej populdcie k preferovanym celebritdm v médidch je viazany predovsetkym na intelektudlnu bazu
prijimatela (aroven vzdelania je diskutabilnd), ale itroven etického a moralneho zdzemia v prostredi, z ktorého
pochddza, v ktorom zije. Stiicasny masmedidlny systém uplatiiuje tento mechanizmus s nasadenim tvrdych pravi-
diel, podla ktorych nielenze celebrity vyrdba, ale ich aj vyuziva k vy$sej sledovanosti, predajnosti, potrebuje ich
pre svoj trvaly zdmer udrzat si poziciu na trhu, pricom rovnako rychlo sa ich zbavuje, aby uvolnili priestor novym
tvaram a menam.’

Kazdy sprostredkovany vysek aktudlnej reality v procese masmedidlnej komunikdcie je rozsireny a ovp-
lyvneny o hodnotovy rozmer subjektivneho vkladu interpreticie a stupna profesionality prezentovanej osobnos-
ti, komunikdtora, ktory sa podiela na spracovani a interpreticii sprostredkovanych informdcii, ¢o v konecnom
dosledku znamend zvysenie efektivnosti medializovanych komunikatov. Zvyrazneni personifikdciu, jej podoby

ILOWIECKI, M., ZASEPA, T.: Moc a nemoc médii. Bratislava: Vydavatelstvo Trnavskej univerzity, 2003. s. 144
HVIZDALA, K.: Jak myslet média. Escje, predndsky, ¢lanky a rozhovory. Praha: Méj:Dokordn, 2005. s. 177.
RAMONET, I.: Tyranie médii. Praha: Mladd Fronta, 2003. s. 211.
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modifikdcie s vyuzitim modernych technoldgii stile Castejsie vyuzivaja vetky typy médii. Printové médid otvaraju
spolupracu s medidlne zndmymi osobami. V rozhlasovom vysielani predovsetkym sugestivnost hlasu komuniké-
tora— moderdtora, redaktora, speakra, jeho interpretacné a hlasové kvality prispievaji ku kvalite vnemu a pocho-
penia obsahu, komercne orientované radid zvySuju svoju poctivanost nastavenim programovej Struktiry post-
modernym trendom, napr. pravidelnym prezentovanim zndmych celebrit vo vysielani. ESte vyraznejsie sa tieto
praktiky uplatiuju v televiznom vysielani, ktorého sledovanost sa tyka vsetkych vekovych kategorii. Vo verejno-
pravnej Slovenskej televizii, ale aj v sikromnych televizidch maju silné postavenie moderdtori. St tvarami ,,svo-
jej* televizie a ich popularita sa odraza na sledovanosti konkrétnych relécif a v kone¢nom dosledku i samotnej
televizie. Interpretacnd osobnost(moderator) na obrazovke sa stiva bezprostredne nositefom obsahu, s ktorym
sa pod tymto vplyvom prijemca stotoziuje s prezentovanymi hodnotami. Profesionalita moderdtora sa prejavuje
v synchronizcii viacerych socidlnych zru¢nosti od schopnosti logicky sa orientovat sa v odbornej problematike,
cez schopnost pohotovo reagovat na zmeny a tlohy az po schopnost komplexne zaujat publikum (informacna
rovina, analyticko-hodnotiaca a aktivizacna bdza). V spravodajskych reldcidch je dolezité prindsat objektivne,
zrozumitelné a vecné informdcie. Moderdtor spravodajskej reldcie, ktory interpretuje vopred pripraveny text
redak¢nym timom, sa pridrziava zdsad stru¢nosti, vecnosti, zrozumitelnosti, jeho re¢ tela by mala byt primerand
zdvaznosti informdcii, bez vyraznej mimiky a gestikulacie. Napriek tomu, Ze moderdtor vystupuje z pozicie zaujmov
azdmerov televizneho média, mal by vSak dodrziavat profesijné zdsady kultivovanej a etickej komunika¢ného pre-
javu, mal by vyuzivat primerane jazykové a Stylistické normy vzhladom na typ vysielatela a program (moderované
spravodajstvo, publicistickd reldcia, zibavna reldciu). Aktdlne hodnotenia kvality moderatorov vSak naznacuji
podporované tendencie orientované vo vi¢Sej miere na imidz, pricom moderovanie sa dostdva na Groven prefer-
ovanej improviziciou. Pre moderdtora volnejsicho typu reldcie (show, zdbava, sitaze, prenosy podujati), ktory
spravidla improvizuje, je vhodna pestrejsia lexika i expresivne vyrazy, slovnik moderatorov komer¢nych médii
nielenze zamiena spisovné vyrazy za hovorové, slangové a nespisovné slovd, avsak ich prejav by mal byt plynuly,
bez floskal, klisé, vulgarizmov a parazitickych slov. Modertor v si¢asnosti je vnimany publikom z velkej miery
nie z hladiska jeho odbornej profesionality, ale najméi u mladsej generdcie dominuju jeho schopnosti v oblast
atraktivity, taktiez vyraznejsia neverbdlna komunikdcia na drovni teatralnych verbalnych i neverbdlnych prejavov.

Tento princip podporuji najmi komereni televizni a rozhlasovi vysielatelia, prezentuji moderatorov
a dalsie zndme osoby v prifazlivych, atraktivnych situdcidch, zaradovanim novych typov reldcii. Na tento ucel
slizia aj mnohé verejné hlasovania, divicke ankety a volby najpopuldrnejsej osobnosti moderatora. Za svoje
idoly a vzory ich povazuji najmi deti a dospievajica mldadez, ktori preberaji prvky vystupovania moderatorov
zabavnych reldcii, pripadne od finalistov zdbavnych a reality Sou. Ide nielen o expresivne hovorové, slangové a ne-
spisovné slova a frdzy, ale predovsetkym o tizby a snahy kopirovat celé verbdlno-neverbalne prejavy s tendenciou
napodobnovat a preberat sposoby zivotného Stylu moderdtorskych vzorov.

KedZze v masmedidlnej komunikdcii v sicasnosti, pod vplyvom globaliza¢nych tendencii, v ktorej kul-
minuji ekonomicko-komerc¢né stvislosti (komercny trh masmédii sa stava zdrojom moci v mnohych sférach
spolocenského diania), bulvarizacné prakiky (masmédia st vSeobecne dostupnym zdrojom zibavy, ako aj
vyuzitia volného casu) a profituje najmi showbiznis (ktory je podmienkou k popularite ¢ik ,,spolo¢enskej slave™
medializovanych a médiami vyprodukovanych ,,0sobnosti), zo strany masmédii (vlastnikov i tvorivych profe-
siondlov) snaha o kultivovani spoloc¢nost vo vseobecnosti absentuje — je nanajvy$ potrebné a nevyhnutné hladat
legislativne pravidld, normy, ktoré usmernia v zakonnej podobe tento postmoderny trend potlacajici tradi¢né
kultirne hodnoty.

Dualita vplyvu a pésobenia

Vychédzajic z mapy kultirno-civilizacnych principov, poslanie masmédii nespociva v odzrkadlovani vy-
abstrahovanych komercnych trendov, ale predovsetkym vo viizbe na hodnotové principy s cielom podporovat
kultivaciu interkultirnej komunikdcie globalnej multimedidlnej doby. Technologicky rozvoj, globalizicia,
prostredie regulovaného trhu médii konzumny $tyl a stagndcia ndrokov masového publika na rozhrani bulvaru
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akomercie, Zivota prindsaji zdeformované nazerania na tento typ medidlnych institicii, co vyustilo do otvoreného
spochybnovania nutnosti existencie vysielania verejnej sluzby. Verejnopravne vysielanie celi tlaku uz od vzniku
aposobenia prvych komercnych elektronickych médii, pricom boj o divéakov a posluchacov nie je korektny. Podo-
bne aj dominujuci tlak fenoménu sledovanosti (ako parametra uspesnosti média) je degradujicim principom pre
verejnopravny systém vysielania. Vysledkom tohoto stavu je potlacanie verejnopravneho obsahu. V nadvéznosti na
spominany globalny problém treba podciarknut poslanie a zdroven posilnit ¢innost verejnopravnych médii, fun-
gujucich, resp. vysielajacich na zaklade respektacie prislusnych zakonov o verejnej sluzbe — zachovavart a rozvijat
ndrodnu kultiru, podielat sa na tvorbe kultirnych a umeleckych hodnot a v kone¢nom dosledku napomédhat
zvySovat kvalitu Zivota a rozsirovat interkultirne poznanie. Verejnopravne médid, resp. média verejnej sluzby,
ako impulz k vy$siemu Standardu a zékonom stanovenej garancie kvality vysielania, sa vyznamnym sposobom
podielaji na formovani kultirneho povedomia danej spolo¢nosti. Predovsetkym ponukou kvality, originality,
inovativnosti. Platforma formdtovand pre verejnost, financovana verejnostou, kontrolovand verejnostou ako mo-
derny Standardny typ verejnopravneho vysielatela v ramci Eurépskej vysielacej Ginie. Vyvazenost v tomto systéme
predpokladd predovsetkym dostatocnti ponuku kvalitnych produktov v pestrej palete druhov a foriem pre vsetky
vrstvy populdcie, s cielom podporoval tvorivy potencidl myslienok, kreativity a kultirnych hodnét. V dudlnej
koexistencii, resp. v zdravej opozicii voci rozvinutému komercnému systému verejnopravne média elektronic-
kého typu, v snahe udrzat kultirne poslanie a tradiciu hodndt vo vysielani, sformovali spolocnu zakladiu pra-
vidiel sihrnne prezentovanych na konferencii v Bruseli pod nazvom Verejnopravne vysielanie — prilezitost pre
Eurépu. Podstatou vyspelého verejnopravneho vysielania je poskytovat kultirno-spoloc¢enské obsahy véetkym
obcanom vzhladom na vychovno-vzdeldvaci prinos. Sluzba verejnosti na zdklade zdkona predstavuje realizaciu
programovej sluzby, ktord je z hladiska geografického dosahu, programovej rozmanitosti a tvorivého potencidlu
autorského a realiza¢ného timu univerzalnou. Je priamo prepojend na Siroké moznosti prezenticie kultirnych
hodnot smerom k adresatovi, rozvija kultirnu droven verejnosti. Md poskytovat za rovnakych podmienok priestor
kultirnym a umeleckym hodnotdm a aktivitim, ktoré st nevyhnutné pre formovanie kultirnej (na baze narodnej)
identity, na vyjadrenie ndzorov, postojov, ale aj umoznovat pristup k informacidm a diskusidm, na ktorych musi
byt zalozena kultirno-demokratickd spolo¢nost. Aby tento priestor mohol plnit svoju funkciu, musi byt ¢o naj-
viac nezavisly od skres[ujicich vplyvov ekonomickej alebo Stdtnej moci, preto mé byt financovand najmé z verejnych
prostriedkov. V tejto suvislosti treba vyzdvihnat hodnotny priklad BBC, masmedidlna megaspolo¢nost a tradi¢nd
institdcia, ktord povazujeme za stabilny vzor verejnopravneho vysielania vo svete. Od verejného vysielatela mozno
teda pozadovat, aby prispieval k slobodnému utvaraniu ndzoru prijemcu, branil jeho manipuldcii a usmernovaniu
zo strany vysielatela a akychkolvek zdujmovych skupin, korektne respektoval véetky relevantné ndzory a zaujmy
celej verejnosti a uplatnoval ich vo vysielani. Verejnopravne médid v dudlnom systéme médii maji samostatny
a nezdvisly princip existencie voci sukromno-komercnym subjektom, vyplyvajici zo zikona s programovou
Strukuirou orientovanou na spolocensky potrebné, Sirokospektrilne a objektivne informovanie a vzdelivanie
(pre komercné televizie z financného hladiska neatraktivne).

Verejnoprivne rozhlasové vysielanie v dudlnom prostredi v SR reprezentuje Slovensky rozhlas, ktory
md na trhu slovenskych rozhlasovych stanic dlhodobo vyznamni poziciu, ktord predovsetkym vyplyva z tradicie.
Spektrum moznosti posobenia verejnopravneho rozhlasu je tvarované v priamej nadviiznosti na charakter a uspo-
riadanie spolo¢nost, kultirno-tradi¢né redlie a stupen socidlnych, politicko-ekonomickych podmienok, pricom
rozhlasova komunikdcia vo vSeobecnosti ponuka styri zakladné funkcie: informac¢nu, kultirnu, socidlnu, zdbavnu
pricom dominanciu a hierarchiu funkcii md v priamej zodpovednosti konkrétny rozhlasovy vysielatel v savislosti
s celym komplexom ponukanych sprostredkovanych produktov vysielania od sprievodného hovoreného slova az
po hudbu a marketingovu sféru. V programovej Strukuire verejnopravneho Slovenského rozhlasu, v bohatych
historickych stvislostiach jeho predchodcov, koexistuji vedla seba programy spravodajsko-publicistického char-
akteru ako aj hudobno-umelecké a umelecko-dramatické formy, ktoré potvrdzuji polyfunk¢nost a variabilnost
rozhlasovej komunikdcie. Vyznam tradi¢ného vplyvu a informa¢ného dosahu rozhlasového vysielania (verejno-
pravaneho charakteru) na rozptylend komunitu individudlneho posluchi¢a mozno chépat v siicasnosti ako prejav
s vyraznym konstantnym kultirnym principom. Podstatou vyspelého verejnopravneho vysielania je poskytovat
kultirno-spolocenské obsahy vsetkym obc¢anom vzhladom na vychovno-vzdelavaci prinos. Sluzba verejnosti na
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zdklade zakona predstavuje realizaciu programovej sluzby, ktora je z hladiska geografického dosahu, program-
ovej rozmanitosti a tvorivého potencidlu autorského a realizacného timu univerzdlnou. Je priamo prepojend na
siroké moznosti prezentdcie kultirnych hodnot smerom k posluchécovi, rozvija kultirnu troven posluchacskeho
auditoria. Rozhlasové médid s programovou sluzbou pre verejnost sa nachddzaji v sticasnosti v situdcii prehod-
notenia tloh na drovni postmodernej spolocnosti, predovsetkym s ohladom na vyvoj situdcie masmedialneho
trhu v globalizacnych tendencidch. Vyznam Slovenského rozhlasu v enkulturatnom procese slovenskej pop-
uldcie, v stvislosti s jeho hodnotovou orienticiou a vzdelanim, v protikladnom porovnani s komer¢nou ponukou
na dudlnom rozhlasom trhu, predstavuje nesmierne pozitivny prinos. Slovensky rozhlas, zohrdva, v prostredi
konkurencného trhu slovenskych rozhlasovych subjektov, napriek nepriaznivej finan¢nej nedostatocnosti, dlho-
dobo vyznamn, osobitd poziciu, v zmysle reprezentativnej rozhlasovej institticie s jednoznacnym poslanim Sirit
kultirno-umelecké hodnoty. Slovensky rozhlas uzdkoneny ako verejnopravna rozhlasovd institdcia, tvori zasadny
pilier dudlneho vysielania v sicasnom systéme médii na slovenskej medidlnej scéne, taktiez predstavuje hodnotu
v medzindrodnom meradle. Prostrednictvom zvukovo modulovanej komunikdcie systémovo a komplexne mapuje
ako jedind medidlna in$titiicia kultirne dianie a tradi¢né hodnoty v celej Sirke zdnrovych foriem a metod, pricom
kvalitnd hudobnd prezentdcia, kultirna publicistika a umelecké slovo predstavuju vyznamny mediacny potencidl
vplyvu na hodnotovi orienticiu populdcie.

Verejny diskurz je orientovany na zdsadné suvislosti, pri¢com popri politickej nezavislosti, na baze
finan¢ného riesenia krizy je to otizka hladania efektivneho modelu zachovania a podpory verejnopravneho mod-
elu vysielania. Sucasny trend na domdcom medidlnom trhu je tvrdo konkurencny, sikromné televizie vedu boj
s cielom vytlacit verejnopravnu televiziu z priestoru najmé v oblastiach, ktoré st poznacené komerciou. Zabava
je neoddelitelnou stcastou programovej Strukudry, ktorti by mala pondkat aj verejnopravna televizia, pri¢om ro-
zhodujicim kritériom je jej kvalita. Dominujice prvky komercionality a zabavy vydacaji vyvazena kultivovani
programovi Struktiru na ikor mensinovych zdnrov a najmi domécej tvorby nekomerc¢ného typu. Od sikrom-
nych televizii (kde dominuje predaj komerc¢nych programovych formdtov) sa vysielatel zo zikona ma odliSovat
kvalitativnou dimenziou vo vetkych vysielanych zinroch s ciefom podporovat rozvoj kultirnej urovne populdcie,
vzdeldvatizabdvat. Principidlnare$pekticia tychto zakonnych noriem verejnopravnych médiisav ostatnychrokoch
znacne neutralizuje a oslabuje. Do programovej Struktiry st zaradované vo velkej miere programové formdty
typu realityshow (ispesny format Slovensko hladd SuperStar, kviz show Miliondr, zdbavnu talkshow 5 proti 5
ap.), v ktorych sa prekryva komercia s prvkami zabavy. Dramaturgia vSetkych uvedenych programov je vystavand
predovietkym pre stikromného vysielatela a spifia vietky poziadavky komer¢ného formatu. Slovenskd televizia
zmenila svoje portfolio na programovo nestabilnych pilieroch, so zna¢ne oslabenym verejnopravnym kontextom.
Absentuje vyvazeny systém komunikdcie s medzindrodnymi organizdciami pdsobiacimi v oblasti verejnopravneho
vysielania, ktorych garantom je Eurépska unia. Kvalitativna baza verejnopravnych médii predpokladd zdkladnd
a univerzdlnu programovu skladbu, doplnent komunika¢nymi kandlmi, kde maju priestor zdsady tvorivosti ako
priestor na odvahu tvorit reldcie bez ustavi¢nej honby za najvyssou sledovanostou. Spolo¢nym znakom verejno-
pravnych médii neraz byva najmi nedostatok financnych prostriedkov, ¢o sa odraza aj na nedostato¢nom plneni
tloh, ktoré verejnopravne média na})[ﬁaj 0, ¢i by ich napiﬁaf mali. Je potrebné hladat moznosti prieniku kultiry,
vzdeldvania obyvatelstva na jednej strane a marketingovo-trhovych podmienok, moznosti na druhej strane. Jed-
nym z rozporov v uplatnovani interkultirnej komunikécie verejnopravnych médif je v siicasnosti poziadavka vys-
okej sledovanosti /ratingu/ na jednej strane a na druhej strane zodpovednost zo zikona, kde je zadefinovany
spolocensky konsenzus o povinnostiach, postaveni a préavach, podla ktorych sa musi verejnopravne médium riadit
problém financovania v opozicii k obsahu. Ekonomickd prosperita a ekonomicky rast este nemusia znamenat
kvalitu ¢i uzitok pre naplnenie potrieb obcana.
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Zaver

Masmédid su produktom civilizatného vyvoja spolocnosti i zrkadlovym odrazom doby ziroven. Stali sa
vplyvnou, ¢asto az dominantnou bazou vykladov socidlnej reality a predstdv o nej, predovsetkym na stcasnii gene-
réciu deti, teenegerov, mlddeze. Prostrednictvom vsadepritomného dosahu masmedidlnych produktov je publi-
kum zasiahnuté informacnymi podnetmi, stiva sa tak sicastou procesu manipuldcie v prospech tych, ktori média
ovlddaji a vlastnia. Publikum dnesnej doby je vystavené presytenosti medidlnych informécii, medzi ktorymi je
nuteny nielen selektovat, ale aj reagovat na permanentne vyvijany tlak zo zaplavy medidlnych produktov. Generé-
cia vysokoskolskej mlddeze, oznacovana ako elektronickd generdcia automaticky absorbuje dominujice poso-
benie medidlnej reality, kde proces tradi¢ného Sirenia hodnot je paralyzovany posobenim elektronickych médit,
moderné médid zaplavuji spolocenské vedomie informa¢nymi symbolmi, ktoré sposobuju potldcanie tradicného
vzorca kultary. V ostatnych rokoch sa v prostredi intelektudlneho zdzemia medidlnych tvorcov (publicistiky
aspravodajstva) rozsiruje fenomén skepsy i apatie, vzhfadom navyvijany tlak nasmerovany proti principom profe-
sionality a tvorivosti, teda produkovat informécie, ktoré pozaduje medidlny trh. Taktiez natak majitelov a vyrob-
nych manazmentov médii na prevySovanie emotivnosti v prispevkov, tak postva aj seriézne témy do sféry bulviru
a povrchnej zdbavy. Je odrazom dopytu po pribehoch a zabave bez kontextu, bez ohliadu na hibku a objektivnost
podstatnejsich aktudlnych tém a problémov v spolocnosti. Popri otdzkach pravdivosti a kontextudlnosti v médidch
je tu aj obrovsky problém absencie respekticie kultirnych mechanizmov. Pritom prave kultira zohrala pri
civiliza¢nom a demokratiza¢nom procese najdolezitejsiu tlohu. Kultiravzdelania vedie k schopnosti porozumiet
svetu, orientovat sa a pdsobit v nom. v procese masmedidlnej komunikdcie nepochybne rad pozitivnych dosled-
kov, od individudlnych reakeii, cez socializiciu, podporovanie a vytvaranie hodnot ¢i posilnovanie stereotypov
a konstruovanie reality vobec, az po zmeny instituciondlne. Hodnotové orienticie spolo¢nosti vytvdraji pritom
podlozie jej socidlnej etiky. Cim je vyssia miera moZnosti prezenticie hodnotovych principov a mechanizmov, tym
vyssia je jej miera kultivicie spoloc¢nost. Pokial ma spolo¢nost zdaujem na skvalitiiovani vlastnej drovne kultir-
nosti, bude podporovat vzdeldvanie, zamerané na osvojenie si kultirnych hodnotovych orientdcii. aby sa tieto
hodnoty uplatnili v ¢o najsirsom spektre a rozsahu, kIticovi dlohu tu plni plnohodnotné a kvalitné vzdelanie v ro-
vine masmedidlnych profesii.

S vychovou ku kultirnosti, ktord je zamerand do hibky osobnosti ¢loveka v znameni rozvoja jeho schop-
nosti a talentu, tzko sivisi vzdeldvanie v kultire. Kultirna vychova, resp. kultirna pedagogika je procesom dlho-
dobého permanentného rozvijania schopnosti populdcie. Jej orientdcia na populiciu plosne, predpoklada bazal-
nu rovina sebarozvoja v individudlnej rovine, pricom jednotlivea vybavuje novymi kultirnymi kompetenciami.
Variabilnd a otvorend platforma kultirnej vychovy potvrdzuje vyznam rozsirovania kultirneho vzdeldvania
na vsetkych trovniach vzdeldvacieho systému, s dorazom na akademicku podstatu, sistredent predovsetkym
na pripravu profesiondlov pre vychovno-vzdelavaciu prax. V tejto stvislosti treba zdoraznit zodpovedna tlohu
zurnalistickych 8$kol, resp. masmedidlnych Stadii pre oblast kultirne;j a estetickej vychovy v médidch a prostred-
nictvom médii voci spolo¢nosti. Vyspely konstruktivny vzdelavaci program pre zurnalistov je zacieleny nielen na
odborny rozvoj individudlnej osobnosti, ale i na princip s pridanou hodnotou v zmysle kultirno-spolocenského
rozhladu a pevnymi etickymi zdsadami, vybudovanymi na podstatnych spolo¢ensko-kultirnych tradiciach,
normdch a hodnotich.

V oblasti interakcie medzi kultirnymi redliami, vyvinovymi vplyvmi a masmedidlnym systémom, treba
predovsetkym poukazat na vyznam a posilnenie principu verejnopravnych médii v ndrodnom i medzindrodnom,
resp. intereuropskom kontexte, ako schopnost sprostredkovat sirokospekirdlnost kultiry i umenia a pretavit
hodnoty kreativity, osobnosti a diania do vedomia verejnosti.

Z analyzy vyplyva jednoznacnd podpora a preferencia neustdleho kultivovania verejnopravneho systému
médii, predovsetkym s ohladom na Sirokospektralnost v oblasti tvorby a sprostredkovania profesiondlne spracov-
anych informdcii, nazorov, verejného dialogu, kultiry a $pecificky umenia. Upevnenie pozicie verejnej vysielacej
sluzby je nielen bezprostrednou reakciou na charakter sucasnej informacnej doby, v stvislost s jej hodnotovou
orientdciou, cielmi, ale predovsetkym vyjadrenim a vyzvou k zodpovednosti vo¢i kultirnym tradicidm, ich za-
chovavaniu a rozvoju na zdsaddch kultirnej identity i vyvazenej multikultirnej vychovy a vzdeldvania. Jednym
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7 rozporov vo vnimani verejnopravneho média je v sii¢asnosti jednostranna poziadavka vysokej sledovanosti /
ratingu/ na jednej strane a na druhej strane zodpovednost zo zdkona, kde je zadefinovany spolocensky konsen-
zus o povinnostiach, postaveni a pravach, podla ktorych sa musi verejnopravne médium riadit. Podobné rozpory
vznikaju aj v inych sférach, kde sa neraz sklonuje problém financovania a zabida sa na obsah — vzdelanie Eko-
nomickd prosperita a ekonomicky rast este nemusia znamenat kvalitu ¢i uzitok pre naplnenie potrieb obcana.
Spolo¢nym znakom verejnopravnych médii neraz byva najmé nedostatok financnych prostriedkov, ¢o sa odraza
aj na nedostatocnom plneni tiloh, ktoré verejnopravne média napliaji, ¢i by ich napliat mali. Akdkolvek kriza
v kone¢nom dosledku signalizuje vychodisko v tvare krizovatky, ktora pontka niekol’ko moznosti nasmerovania
vztahu kultiry a medidlnej tvorby v siicasnej globalizacnej tendencii.

Utinnost vplyvu masmedidlnej komunikécie verejnopravnych médii, ktord je poznatend zasahom
pocetnych komercnych vysielatelov a vlastnikov medidlneho trhu, treba hladat v moznostiach zviditelfiovania
hodnot v celoeuropskom kontexte, s ciecfom formovat aktivneho prijemcu tejto komunikécie v ramcoch estetic-
kych hodnot. Zlozitost vztahu civilizacného zameru verejnopravnych elektronickych médii (v zmysle tradicnych
rozhlasovych a televiznych institicii) a aktudlne tvarovanych potrieb redlneho publika, ktoré st odrazom osob-
nostnej Grovne prijimatela vysielanych obsahov, je formovana v priamej suvislosti od typologickych reforiem
masmédiami tvarovanej komunikdcie, ako aj od kultirno-civiliza¢nej roviny uspokojovania [udskych potrieb
a zaujmov. Ndrocnost a variabilita socidlneho prostredia ovplyviiuje kvalitu i kvantitu poziadaviek populdcie na
sprostredkované, resp. mediované produkty o realite spolocenského vyvoja a diania, pricom zdsadné odlisnosti
Struktiry a Grovne potrieb s determinované osobitostami kazdého individua.

Masmédia predovsetkym ako ndstroj interpreticie aktudlneho diania, by mali predstavovat v eurépskych
kontextoch podstatny zdroj kultivovanej a profesiondlne vyspelej komunikdcie. Informacno-mediacné posobe-
nie medidlnych obsahov v komunikdcii s verejnostou je vyznamnym faktorom podporujicim aktudlny hodnotovy
systém spolocnosti, pricom publikum je aktivované silou sprostredkovanych informacii a preferovanych hodnot
do procesu tvarovania spoloc¢nosti. Tu je potrebné zdoraznit, ze vSetky organy Eurdpskej tnie, ako aj suvisiace
odborné, pripadne medidlne institicie maji otvoreny priestor na podporu kultivacie spolo¢nosti narodov Eur6py
v zmysle preferencie kultirnych hodnot za Gcasti vorivej spoluprice masmédii. Smerovanie masmedidlnej poli-
tiky vyspelej Eur6py ma predovsetkym za ciel stmit tendencie k monopolizicii v komercnom sektore, ktoré
stoja v rozpore s verejnym zaujmom, pricom zo strany Statov je nevyhnutna podpora v zmysle korektnej regulicie
komerc¢ného sektora medidlneho trhu v zdujme cielového prvku komunika¢ného refazca — adresita v zmysle za-
chovania nazorovej plurality a kultivicie nizorového obzoru.

Snahou Eurépskej unie v sii¢asnosti je zachovavat a podporovat dudlny systém ¢lenskych Statov. V eurdp-

skych stdtoch funguju zauzivané i inovované systémy reguldcie, pricom su prioritne zamerané na preventivie opa-
trenia voci dominantnej pozicii jedného medidlneho subjektu na trhu, ako aj v kone¢nom dosledku jej zneuzitia.
Viicsina eurépskych krajin EU podporuje regulaéné zikony aopatrenia orientované na obmedzenie koncen-
tracie vlastnictva v oblasti vysielajucich médii, ako aj systému podpory domécej medidlnej produkcie a pod.
V tejto savislosti treba poukdzat na kontinudlnost vyvojovych sndh vyspelych spolocenskych systémov
o vyvazenost, ktorej prioritnym cielom je $irokospektralne publikum, rozvoj domdceho medidlneho trhu, ako aj
podpora dudlneho systému vysielania v Eurépe v zmysle systematickej reguldcie.
Pokial' ma spolo¢nost zaujem o zachovanie a podporu hodndt, st napriek riskantnosti hodné podpory z rozli¢nych
sikromnych a verejnych zdrojov. Realiza¢ny retazec vzdjomného posobenia v praktickej rovine spolocenskej
komunikdcie zurnalistika - kultira — spolo¢nost — vzdeldvanie - vychova pontika vychodiskovy variant k rieseniu
problému v zmysle celoplo$ného rozsirenia, skvalitnenia aplikdcie vychovnych aspektov a vzdelivania v oblast
médif a kultivicie hodnét. Komunikativna vykonnost verejnopravaych médii pri dosahovani tohoto zdmeru
moze na irovni jednotlivea, skupiny, spolocnosti i celej kultiry sposobit cielent pozitivau zmenu, resp. posilnit
pozadovany stav a zabrdnit dal$ej dekadencii.
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